RES. 256/18
RESOLUCION ADOPTADA POR EL

TRIBUNAL DE CUENTAS

EN SESION DE FECHA 17 DE ENERO DE 2018
(E. E. Nº 2018-17-1-0000040, Ent. N° 0021/18)

VISTO: las actuaciones remitidas por el Ministerio de Turismo relacionadas con la contratación directa para la campaña promocional y plan de medios a implementar por el mencionado Ministerio durante la Temporada 2017 – 2018;
RESULTANDO: 1) que luce propuesta de la Firma Digital Media Technology SLU, así como informe de `Media Evaluation Point Of View´, analizando la referida propuesta, recomendando avanzar con la misma, por entender que “la plataforma de Mediamath a través de DCO (Dynamic Creative Optimization) optimizará los anuncios en base a la performance de cada uno en cada zona geográfica predeterminada”;
2) que asimismo se adjuntan Documentos de Afectación y Compromiso N° 0584, de fecha 20.12.2017, Inciso 09 Ministerio de Turismo, Unidad Ejecutora 003 “Dirección General de Turismo”, Financiamiento 11 Rentas Generales, por un total nominal de $ 9:450.000;
3) que por Resolución adoptada por la Ministra de Turismo (en ejercicio de Atribuciones Delegadas) ad referendum del Tribunal de Cuentas, de fecha 7 de diciembre de 2017, se autoriza la pauta publicitaria para ese Ministerio a través de las plataformas Mediamath en Argentina, Brasil, Chile, Paraguay y Uruguay, a un costo total de U$S 350.000 impuestos incluidos, a favor de la empresa Digital Media Technology SLU con sede en Barcelona, España, al amparo de la causal de excepción prevista en el Artículo 33, Literal C), Numeral 7 del TOCAF;
CONSIDERANDO: que se ha justificado la causal de excepción para proceder a la contratación directa; 
ATENTO: a lo expresado y a lo previsto por el Artículo 211 Literal B) de la Constitución de la República;

EL TRIBUNAL ACUERDA

1) Intervenir el gasto de U$S 350.000;
2) Comunicar a la Contadora Auditora;
3) Devolver las actuaciones al Ministerio de Turismo.
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